Zatgczniki do rozporzgdzenia
Przewodniczgcego Komitetu do spraw Pozytku
Publicznego z dnia 24 pazdziernika 2018 r. (poz. 2055)

Zatacznik nr 1

UPROSZCZONA OFERTA REALIZACJI ZADANIA PUBLICZNEGO

POUCZENIE co do sposobu wypetniania oferty:
Oferte nalezy wypetni¢ wylacznie w bialych pustych polach, zgodnie z instrukcjami umieszczonymi przy poszczegdlnych polach

oraz w przypisach.
Zaznaczenie gwiazdka, np.: ,pobieranie*/niepobieranie*” oznacza, Ze nalezy skre$li¢ niewtasciwg odpowiedz, pozostawiajac

prawidfowa. Przykiad: ,pobieranie*/riepebieranie™”.

I. Podstawowe informacje o ztoZzonej ofercie

1. Organ administracji publicznej, Prezydent Miasta Siemianowice Slgskie

do ktérego jest adresowana oferta

Ochrona i promocja zdrowia, w tym dziatalnos$¢
s e 5 lecznicza w rozumieniu ustawy z dnia
. R0Ozaj zadania publicznego D ¥ . s e 5 5
4 R ¢ 15 kwietnia 2011 r. o dziatalnos$ci leczniczej

(Dz. U. z 2020 r. poz. 295 i 567)

Il. Dane oferenta(-téw)

1. Nazwa oferenta(-téw), forma prawna, numer w Krajowym Rejestrze Sgdowym lub innej ewidencji, adres siedziby, strona
www, adres do korespondencji, adres e-mail, numer telefonu
Nazwa: Stowarzyszenie Terapeutow Uzaleznien “TrzeZwe Siemianowice”,

Forma prawna: Stowarzyszenie
KRS: 0000437471
41-106 Siemianowice Slgskie

al. Miodych 16
kampania@uzaleznienia.siemianowice.pl

tel.: 32 765 41 38, 606 699 674

2. Dane osoby upowaznionej do sktadania Anna Kaczkowska
wyjasnien dotyczgcych oferty (np. imig i tel. 697347368
nazwisko, numer telefonu, adres poczty ' . L . . i
elektronicznej) kampania@uzaleznienia.siemianowice.pl

Ill. Zakres rzeczowy zadania publicznego

Kampania spoteczna skierowana do oséb w depresji

1. Tytul zadania publicznego zagrozonych wykluczeniem spowodowanym pandemig

Covid-19
2. Termin realizacji zadania publicznego? Data . 15.07.2021 Datal : 710.2021
rozpoczecia zakoNczeni

U Rodzaj zadania zawiera sie w zakresie zadan okre$lonych w art. 4 ustawy z dnia 24 kwietni iatalnosci pozytku

publicznego i o wolontariacie (Dz. U. z 2018 r. poz. 450, z p6Zn. zm.).
4 Termin realizacji zadania nie moze by¢ dtuzszy niz 90 dni.



3. Syntetyczny opis zadania (wraz ze wskazaniem miejsca jego realizacji)

Depresja oraz choroby psychiczne majg zasadniczy wptyw na sposéb funkcjonowania cztowieka

w spoteczenstwie. W obliczu szalejgcej pandemii oraz jej bezposrednich skutkéw, w tym mozliwych nowych
obostrzen z nig zwigzanych, wzmaga sie narazenie cztowieka na stres, na uzaleznienie od alkoholu

i narkotykdw, zwigksza sig¢ jego podatnos¢ na choroby psychiczne. Poprzez stworzenie naszej kampanii
promujgcej zdrowie psychiczne skierowane do mieszkancéw Siemianowic Slgskich oraz SIasko-Zag#ebiowskiej
Metropolii chcemy zwigkszy¢ $wiadomos$¢ spoteczng w tym zakresie, co stanowi pierwszy krok do zwrécenia
sie po pomoc i w rezultacie poprawe zdrowia. Kampania ma tez na celu ukazanie stereotypowej i dosd
powszechnej reakcji otoczenia na istnienie probleméw chorego - okazywania btednie pojmowanego "wsparcia"
w sposob bagatelizujgcy fakt wystepowania choroby, ktére to reakcje mogg miec szkodliwy wptyw na ludzi
dotknietych problemami psychicznymi. Jednoczesnie chcemy zaproponowaé forme zachowania i reakcji, ktoéra

bedzie stanowi¢ skuteczne wsparcie dla chorego.

Bezposrednie cele projektu to:

1. zwigkszenie Swiadomosci i wiedzy na temat sposobéw radzenia sobie z problemami psychicznymi wsrod
mieszkancow wojewodztwa $laskiego,

2. popularyzowanie zdrowej reakcji spotecznej, pozwalajgcej na przyznanie sie przed sobg i otoczeniem do
istnienia problemu,

3. przetamywanie tabu wokét zdrowia psychicznego,
4. ukazanie stereotypowej, powszechnej reakcji ludzkiej, ktore daje odwrotny skutek do zamierzonego

i w konsekwencji poteguje izolacje oraz problem chorego.

Kampania obejmuje plakat i 30-sekundowg wizualizacje sytuacji, ktéra w prostej i emocjonalnej formie
sygnalizuje odbiorcy istnienie problemu i proponuje zdrowg forme reakc;ji - dla chorego oraz oséb

z bezposredniego otoczenia. Kolportaz plakatu nastgpi 10.10.2021 - w Swiatowy Dzien Zdrowia Psychicznego,
na wybranych przystankach Goérnoslgsko - Zagtebiowskiej Metropolii oraz w taborach tramwajowych spofki
Tramwaje Slgskie na terenie Siemianowic Slgskich i innych miast Metropolii, a takze w Internecie, w mediach
spotecznosciowych, za sprawg dostepnych kanatéw Samodzielnego Publicznego Zaktadu Terapii Uzaleznien

i Wspotuzaleznienia w Siemianowicach Slagskich oraz na stronach internetowych partneréw kampanii (spotka
Tramwaje Slgskie, Fundacja eFkropka, Kongres Zdrowia Psychicznego). Od 10.10.2021 bedzie réwniez
regularnie emitowany spot kampanii przez 2 miesigce w $rodkach komunikacji miejskiej.

Kampania powstaje z merytorycznym wsparciem psychologéw i terapeutéw Samodzielnego Publicznego
Zaktadu Terapii i Uzaleznien i Wspdtuzaleznienia w Siemianowicach Slgskich.

Tresci:

Hasta, wokot ktorych budujemy scenariusz oscylujg wokét takich poje¢ jak: depresija,
izolacja, uzaleznienia, covid, zamkniecie, wstyd, dialog i wsparcie.

Watkiem przewodnim pojawiajgcym sie w plakacie oraz spocie bedzie motyw budki
telefonicznej, ktora implikuje znaczenia zwigzane z izolacjg, a réwnoczesnie z mozliwoscig
kontaktu. Jest to rowniez bezposredni komunikat, Ze ten problem moze by¢ rozwigzany tylko
wtedy, kiedy chorujgcy odwazy sig¢ zwrdci¢ po pomoc i tym samym przyznaé, ze ma problem.
Emocjg dominujgcg w kontekscie zwracania sie po pomoc psychologiczng jest czesto ws
Finalna scena bedzie pokazywac sytuacje w ktorej chory przetamuje wstyd, decyduje sfe

‘\\J

kierowac sie po pomoc.




Sukcesem jest zapobieganie i leczenie.
Oczekiwanym rezultatem naszej kampanii bedzie prewencyjne informowanie w celu zapobiegania rozwojowi

depresji wéréd mieszkancow w okresie wzmozenia zachorowan na Covid-19, ktéra obecnie przyjmuje

dramatyczny poziom.

Nasi patroni
Dotychczas posiadamy wsparcie Fundacji PZU, Spétki Tramwaje Slgskie.

Medialny patronat objat portal www.slaskaopinia.pl, Fundacja eFkropka i Kongres Zdrowia Psychicznego.

N

4, Opis zakladanych rezultatéw realizacji zadania publicznego
Flancwaiy peziom oan,gfm I Sposéb monitorowania rezultatow / zrédto
Nazwa rezultatu rezultatéw (wartos¢ g s - e s
informacji o osiggni€ciu wskaznika
docelowa)
Stworzenie i kolportaz plakatu 100 sztuk Statystyki klientow komunikacji miejskiej

Metropolii Gérnoslasko-Zagtebiowskiej ,
statystyki pacjentow w Zaktadach
Zdrowia Publicznego,

promujgcego zdrowie
psychicznego 10.10.2021 -
w Swiatowy Dzien Zdrowia

Psychicznego

Stworzenie i emisja spotu emisja spotu na Statystyki klientow komunikacji miejskiej
filmowego promujgcego monitorach w taborach Metropolii Gérnoslagsko-Zagtebiowskiej ,
zdrowie psychiczne_praz tramwajowych regularnie statyst'yki pacjentéw w Zaktadach
z?org;\;anifgrme reakcji przez 2 miesiace od Zdrowia Publicznego,

© 10.10.2021

5. Krotka charakterystyka Oferenta, jego doS$wiadczenia w realizacji dziatan planowanych w ofercie oraz zasobdw, ktére bedg
wykorzystane w realizacji zadania

Celem stowarzyszenia jest rozwijanie i popularyzacja psychoterapii uzaleznien oraz pomoc terapeutyczna

osobom uzaleznionym i ich rodzinom, a w szczegdlnosci:

1. Stwarzanie warunkow sprzyjajgcych rozwijaniu spotecznej, naukowej i dydaktycznej dziatalnosci cztonkow

oraz podnoszeniu kwalifikacji i etyki zawodowej;
2. Udzielanie pomocy i zwiekszanie dostepnosci roznych form terapii i rehabilitacji dla osob uzaleznionych oraz

ich rodzin;
3. Edukacja w dziedzinie uzaleznien oraz przemocy domowej, wszechstronne propagowanie informacji, metod
i technik w zakresie przeciwdziatania uzaleznieniom i przemocy domowej;

4. Promowanie zdrowego stylu zycia, pobudzanie $wiadomosci spoteczenstwa w tym zakresie;

5. Wspétpraca z wtadzami panstwowymi i samorzgdowymi oraz placéwkami oswiatowymi w zakresie edukacji

zdrowotnej, profilaktyki i psychoterapii uzaleznien;

6. Reprezentowanie srodowiska wobec instytucji panstwowych i samorzgdowych;

7. Utrzymywanie kontaktow z innymi towarzystwami naukowymi i profesjonalnymi o podobnym profilu dziatania
w kraju i za granicg;

8. Wspieranie dziatalnosci placéwek profilaktyki i psychoterapii uzaleznien i wspotuzaleznienia;
9. Prowadzenie dziatalnosci kulturalnej, organizacji koncertéw, imprez kulturalnych i sportowyc

trzezwy sposob zycia.
Kosztorys przygotowany w konsultacji ze specjalistami - producentem wykonawczym

produkcji - firmg Filmo Kretka. ..

raz kierownikiem




IV. Szacunkowa kalkulacja kosztéw realizacji zadania publicznego

Lp. | Rodzaj kosztu Wartos$¢ PL} Z dotacji Z innych Zréde
1. Projekt plakatu i ustuga poligraficzna 1900,00 0,00 1900,00
2. Koszt transportu, kosztéw dojazdéw na plan oraz 2100,00 0,00 2100,00
koszt dokumentacji zdjeciowych przed planem
3, Budowa scenografii - materialy i robocizna 4700,00 0,00 4700,00
4, Koszt zakupu i wynajmu rekwizytdw, stworzenia kostiumow, 5000,00 0,00 5000,00
oraz koszt wynajmu przestrzeni do zdje¢
3000,00 0,00 3000,00

S Koszt wynajmu kamery i obiektywow,
koszt zatrudnienia asystenta kamery

4000,00 0,00 4000,00

6. Wynajem $wiatta filmowego, koszt zatrudnienia
mistrza oSwietlenia oraz oSwietlacza

7. Koszt napisania scenariusza i zatrudnienia rezysera 9000,00 0,00 9000,00
8. Koszt zatrudnienia operatora 3500,00 0,00 3500,00
9. Koszt zatrudr{ienia pionu scenograficzno - kostiumowego 8100,00 | 3800,00 4300,00

oraz charakteryzatorki

6900,00 | 1550,00 5350,00

10. | Koszt zatrudnienia pionu produkcyjnego

11. | Koszt zgrania materiatu na planie (DIT), koszt wynajmu radia do 672,00 0,00 672,00

komunikacji na planie (6 szt.), fotosy na planie

7300,00 | 4200,00 3100,00

12. | Koszt wynajmu stanowiska do montazu, zatrudnienia
montazysty, wykonania korekcji barwne;j

13. | Koszt zatrudnienia 1 aktorki, 1 epizodysty, 30 statystow 5400,00 0,00 5400,00

14. | Ustuga cateringowa dla 50 oséb na planie filmowym 1500,00 00,00 1500,00

15. | Podtgczenie prgdu lub (w razie konieczno$ci) wynajem agregatu 800,00 0,00 800,00
i zakup paliwa do agregatu

16. | Koszt zabezpieczenia anty-covid-19: koszt zatrudnienia medyka 900,00 00,00 900,00
na plan, zakup ptynéw do dezynfekcji i maseczek) oraz koszt
ubezpieczenia planu filmowego

17. | Koszt przygotowania strony w mediach spoteczno$ciowych 2450,00 450,00 2000,00
oraz koszt promocji kampanii w Internecie |

18. | Konsultacja merytoryczna 5000,0&%" 5000,00
R

19. | Promocja spotu tramwaje i autobusy SOOOW/W 5000,00
/




Suma wszystkich kosztéw realizacji zadania 77222,00| 10000,00 | 67222,00

V. Oswiadczenia
Os$wiadczam(-my), Ze:

1) proponowane zadanie publiczne bedzie realizowane wytgcznie w zakresie dziatalno$ci pozytku publicznego
oferenta(-téwy);

2) pobieranie Swiadczeh pienieZnych bedzie sie odbywaC wytgcznie w ramach prowadzonej odptatnej dziatalnoS$ci pozytku
publicznego;

3) oferent* / oferenci* sktadajgcy niniejszg oferte nie zalega(-ja)* / zalega(-ja)* z optacaniem naleznos$ci z tytutu
zobowigzan podatkowych;

4) oferent* / oferenci* sktadajgcy niniejszg oferte nie zalega(-ja)* / zalega(-ja)* z optacaniem naleznos$ci z tytutu sktadek na
ubezpieczenia spoteczne;

5) dane zawarte w cze$ci Il niniejszej oferty sg zgodne z Krajowym Rejestrem Sgdowym* / inng wtasciwg ewidencjg*;

6) wszystkie informacje podane w ofercie oraz zatgcznikach sg zgodne z aktualnym stanem prawnym i faktycznym;

7) w zakresie zwigzanym ze sktadaniem ofert, w tym z gromadzeniem, przetwarzaniem i przekazywaniem danych osobowych,
a takze wprowadzaniem ich do systemow informatycznych, osoby, ktérych dotycza te dane, zlozyly stosowne
o$wiadczenia zgodnie z przepisami o ochronie danych osobowych.

(podpis osoby upowaznionej lub podpisy
0s6b upowaznionych do sktadania o$wiadczen

woli w imieniu oferentow)

apeutow Uzaleznien
emnianowice

PREZESZARZADU




